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Unser Tagungsort

Die Anmeldung vor dem
Veranstaltungssaal. Neben
eilnehmerlisten lagen
Namensschilder, Programmflyer
sowie Datenschutz-Merkblatter in
zwei Sprachen und Listen zur
Wahl der Workshops aus.



Die Vortrage

Nicolai einz vom Helmbholtz Zentrum flir Umweltforschung (UFZ) Leipzig Uber
~Okosystemdienstleistungen und Inwertsetzung von Streuobstwiesen™

landwirtschaftliche Forschung, tber
~Projekte zur Beschreibung und Nutzung von Obstgenressourcen™
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Katharina Meifert von der BTE Tourismus- und Regionalberatung Partnerschafts-
gesellschaft mbB Berlin Gber
~Regionales Marketing"

UIf Miiller vom Gaa e.V. - Anbauverband und Zertifizierer und

Tobias Stange von der Streuobstkelterei Gohla Stange & Callwitz GbR Uber
~Bio-Zertifizierung von Streuobst als Form der Streuobstaufpreisvermarktung"
Zwischen den beiden der Moderator und IBZ-Geschéftsfiihrer Dr. Michael Schlitt
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Manufaktur GmbH

Ondra Kopicka von LANDCRAFT - Mikrocidreschaft, Nanoweinbau, Pikobienenzucht
auf der ,Suche nach Werten"



Holger Stein, Destillateur & Edelbrandsommelier vom Hof Stein U'belr die
~Erste sachsische Abfindungsbrennerei"

Michael Berninger (l.) von den ,Obstgenossen - Leipziger IG flr Streuobst™ und
Volker Umbreit (r.) von den ,Sornziger Wilden" tber
~vVernetzung und Produktentwicklung am Beispiel der ,Wilden Leipziger™
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Jaroslav Hruska - Stvolenska mostarna Uber
~Hruskas Familienhof und Mosterei"

‘!

Christian Haberhauer, Marketingreferen beim Tourismusverband MoststraBe fihrt auf
eine ,Erlebnisreise rund um die MostBirne" (Vortrag mit Verkostung)
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der Griinen Liga und Mitglied des NABU Bndesfac auéSchusses

Streuobst stellte am Samstagmorgen ,Wirtschaftlichkeitsbetrachtungen™ an.

Programmanderung:

Samstag, 16.03.2019 Ideen zur Vermarktung in der Projektregion

09:30 Wirtschaftlichkeitsbetrachtungen
Andreas Wegener, NABU BFA Streuobst

MartenBuley,MarionBuley Y6 Féllt krankheitshedingt aus!
WORKSHOPS

10:45-11:45 Workshop-Phase 1 (parallel, jeweils 1 Stunde)
12:00-13:00 Workshop-Phase 2

W2: Produktentwicklung
W3: Biirgerbeteiligung / OA
W4: Netzwerkarbeit

Lederationr—atonBiery
Moderation: Katrin Meifert (BTE)
Moderation: Dr. Michael Schlitt (IBZ)
Moderation: Katrin Weiner (LaNU)
13:00 Mittagessen

14:00 Prasentation der Workshop-Ergebnisse
und Abschlussdiskussion

Kaffee zum Ausklang

AnschlieBend besteht die Méglichkeit zur Teilnahme an einer Fiihrung

den Sortenwiesen der Oberlausitz Stiftung.
Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Herrn Dr. Schlitt.

Forderung: SN»«(Z S5

*
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Ekonomické aspekty
Andreas Wegener, Spolkovy odborny vybor pro extenzivni ovoce

Workshopy

Vyvoj produktu
participace ob¢anti / PR
Prace v sitich

Obéd

Prezentace vysledk@ workshopu
a zavérecna diskuze

Kava zavérem
Nasledné nabizime moZnost

ucasti na prohlidce odriidovymi
sady nadace v Ostritz. & Dr. Schlitt

Europaische Union. Européischer
Fonds fiir regionale Entwicklung.
Evropska unie. Evropsky fond pro
regionalni rozvoj.

Krankheitsbedingt musste der Vortrag von Marion Buley zur ,,Streuobstvermarktung
als Tafelobst" sowie der Workshop 1 ,,Regionale Vermarktung" leider ausfallen.




Die Workshops

[ T

Workshop 3: Offentlichkeitsarbeit - Moderation: Dr. Michael Schlitt (1.i.B)



Workshop 4: Netzwerkarbeit - Moderation: Katrin Weiner (l.i.B)



Die Ergebnisse
Workshop 2: Produktentwicklung — Moderation: Katharina Meifert

‘sher angebore,,7
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Was ware die neue hohere Quaiitat?
Was daran ware besonders?

Wer konnte was herstellen?
Welche Partnerschaften brauchen wir? P
Das Produkt und seine Verbraucher - wie bringen wir das
zusammen?

X Welche Partner konnen bei der pro

duktentwickiung und
Vermarktung unterstutzen?

¥ Nos karn uns wxbinjen ?-
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Blick In die Zukunft

Potentiale (Potentialités) y
zukunftige Moglichkeiten, Chancen I1

Hindernisse (Obstacles) a

zukunftige Rahmenbedingungen, Hmde*,

. L

K Welche Obstprodukte, insbesondere im Zusammenhang mit
alten regionalen Sorten konnten wir uns vorstellen?

Was wiire die neue hohere Qualitat?
Was daran ware besonders?

Wer konnte was herstellen?
Welche Partnerschaften brauchen wir?

Das Produkt und seine Verbraucher - wie bringen wir das
zusammen?

x Welche Partner konnen be der Produktentwicklung und
Vermarktung unterstutzen?

*Nos kane uns wexbinden 2-

Zusammenfassung
Nachfolgend sind die wesentlichen Fragestellungen und die Ergebnisse der Diskussion durch die

Moderatorin Katharina Meifert dargestellt.

= Ist ein gemeinsames Produkt zum Streuobst bzw. eine libergreifende Entwicklung im
sachsisch-bohmischen Verflechtungsraum zielfilhrend oder wirkt ein Preisgefélle als Hindernis?

= Prag als wirtschaftlich starke Region kann ebenso Zielmarkt sein, wie die Stadte in
Deutschland.
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Fir die tschechischen Produzenten bestehen auch Potentiale in den deutschen landlichen
Gebieten. Chancen bestehen insb. in Jahren, wenn in Deutschland nicht ausreichend
Streuobstprodukte vorhanden sind.

Was wdre die Besonderheit der Region? Was wiirde eine Genussregion in Sachsen und
Bohmen ausmachen?

Es besteht nichts ,sehr spezielles® was sich Uber die gesamte Region zieht. Das
Besondere ist vielmehr die ,Vielfalt®, die Palette an Sorten und Verarbeitungsstufen.
.Jeder ist ein Unikat."

Ist die Inszenierung eines Obstes als Aushangeschild der Region zielfiihrend?

Fir die Inszenierung auf ein spezielles Obst fehlen die Grundlagen: historische
Ansatzpunkte sind nicht vorhanden, politische Partner sind bisher nicht gegeben. Die
Vermarktung eines besonderen Obstes der Region ware aufgesetzt und kinstlich. Dies
wiederspricht einer authentischen Vermarktung von Streuobst.

Es braucht nicht das eine Produkt fiir den sachsisch-béhmischen Verflechtungsraum.
Viel wichtiger ist die Vernetzung und gegenseitige Unterstiitzung der Anbieter. Die
Produkte sprechen fiir sich, darauf kann und sollte man stolz sein.

Wer ist und soll die wesentliche Kernzielgruppe sein und wie erreichen wir diese?

Zielgruppe sind die Normalverbraucher. Wichtige Ansatzpunkte sind Transparenz (zu
Anbaumethoden und Arbeitsabldufen) und Vertrauen (durch Kontakt und Kenntnis der
Anbieter). Darlber hinaus sind kreative Aktivitdten gefragt, wie eine Obsttankstelle,
Kooperation der Hofverkaufer u.v.w. Auch Tagesausfliigler aus den Stadten sind dabei
eine wichtige Zielgruppe. Ergdnzend kann auf den Touristen gesetzt als weiteren
Konsumenten, als Werbemdglichkeit etc. werden.

Welche Vermarktungsansatze kdnnen wir uns vorstellen?

Gesucht ist ein Weg zwischen zentraler und dezentraler Lésung, d.h.

o

Aktivitaten der einzelnen Akteure, bspw. Ansatz eines Anbieters aus Tschechien
mit einer Mailingliste mit Anschreiben aller Kunden zu einem speziellen
Liefertermin,

Kooperation mit weiteren Partnern, bspw. Vereinigung Slow Food,
Marktschwarmer Dresden,

Kooperationsansdatze im gemeinsamen Netzwerk, bspw. gemeinsames
Vermarktungsbiro alle Kleinanbieter zur Ansprache von Gastronomen und weiterer
Partner; gemeinsame Obstgenossenschaft mit Leistungen wie z.B. Hofladen,
Information, Verarbeitung; Etablierung einer Regionalmarke wie bspw. ,typisch
Harz"; solidarische Landwirtschaft u.v.w.

Wichtig: Es bestehen bereits zahlreiche Strukturen/Organisationen, die genutzt werden
kénnen und sollten.

Sollte man Streuobst auch als Tafelobst anbieten?

Chancen bestehen, wenn man auf den Vertrauensbonus setzt, das heiBt seine Produkte
an lokale/regionale Interessenten (bspw. Kindertagesstatten, Hotels, Krankenhauser etc.)
verkauft. In Biomarkten bestehen eher Herausforderungen aufgrund der Preise.

Zielfihrend ist ein Nutzungsmix des Streuobstes, d.h. Nutzung als Waren, als Saft
sowie als Sekundarprodukte.

Sollte man die Streuobstentwicklung nicht groBer denken und mit weiteren Aktivitaten, wie
Streuobstanbau, Schafhaltung mit Schaffleischverkauf, Agrotourismus etc., in einem Siegel

darstellen?
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Ein weiteres Siegel zum Thema ,,Obstbaum, Tiere, Agrarwirtschaft auf der Obstwiese" ist
fur viele Konsumenten sicherlich verwirrend. Dennoch sollte eine europdische Umsetzung
,Lebensraum Streuobstwiese”™ angestrebt werden, um flir die Qualitdten des
Streuobstes zu sensibilisieren.

Eine Umsetzung durch Kleinstanbieter ist nur im Hochqualitatsbereich mdglich. Eine
Steigerung der Menge (an Obst, Fleisch etc.) ist sicherlich nur bei sinkender Qualitat
leistbar (bspw. anderer Schafsrasse). Vielmehr sollte dann auf Solidaritat gesetzt werden,
d.h. viele Anbieter, die alle klein und exklusiv produzieren.

Welche Herausforderungen und Rahmenbedingungen bestehen aktuell im Bereich
Produktentwicklung und Vermarktung von Streuobst und alten Obstsorten?

Preis: Der Sollpreis von 0,25 EUR pro Liter wird nicht erreicht. In Tschechien bedingen
die EU-Sanktionen gegen Russland aktuell zudem ein Uberangebot und so einen
sinkenden Preis.

Qualitdat der Produkte: Die Qualitdt des frischen sowie des verarbeiteten Obstes stellt
mitunter eine Herausforderung dar. Das Aussehen ist weniger das Problem.

Kundenkenntnis: Kunden kennen die Eigenschaften des Obstes nicht mehr und wissen
so bspw. nicht, wann das Streuobst nach dem Kauf die beste Reife hat. Hier herrscht
Aufklarungsbedarf, auch auf Wochenmarkten etc.

Personal: Durch die geringe Arbeitslosenquote in Tschechien von nur 2% ist es schwer
Helfer, insb. bei der Ernte, zu finden.

Kaufverhalten: In  Tschechien kaufen  viele Kunden  entsprechend des
Supermarktprospektes. Deutsche geben wenig Geld fiir Lebensmittel aus (da Lebensmittel
auch sehr preiswert sind). Auch hier ist Aufkldrungsarbeit und eine Sensibilisierung
wichtig.

Weitere Hinweise, Anregungen und Diskussionen des Workshops

Zielfihrend ist eine kreative Namensgebung flir jingere Zielgruppen: Apfelchips anstelle
von Trockenobst.

Identitat, Gemeinschaft und die soziale Funktion sind wichtige Aspekte und ggf. auch ein
~Produkt" von Streuobstanbau.

Grenzibergreifende weitergehende Projekte (auch mit Fokus Tourismus) ermdglich die
Akquise von Foérdermitteln.

Weitere potentielle Orte und Partner: Kloster Osek, Streuobst in Nimes (Mimon), Liberec
Auftragsbrennerei, darlber hinaus bestehen in Sachsen und B&hmen zahlreiche
verarbeitete Produkte.

Die Abbildung/Kommunikation einer Okobilanz der Produkte aus aller Welt kénnte positive
Effekte flr Lokal- und Regionalanbieter schaffen und sollte als Anregung an die EU
gegeben werden. Allerdings muss die Saisonalitdt betrachtet werden. Der Konsument
fragt Obst Uber das ganze Jahr nach und mitunter ist die Okobilanz eines weit
importierten Produktes besser als eine lange Kihlung in heimischen Betrieben.

Produkte wandeln sich, dass bedarf auch die Region. Hier ist Mut fir neue und kreative
Produkte gefragt.

Eine Tradition in Béhmen und Sachsen ist das Trockenobst. Es ist allerdings schwierig,
dieses wirtschaftlich tragfdhig zu produzieren. Hier bedarf es kreativer Wege. (Ein
Vermarktungstrager ist aktuell bereits der ,Pflaumentoffel").
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Workshop 3: Offentlichkeitsarbeit - Moderation: Dr. Michael Schilitt
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Workshop 4: Netzwerkarbeit — Moderation: Katrin Weiner
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Abschlussdiskussion
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Gewiinschte Nachste Schritte

MaBnahme

Austausch von
Kommunikationsformen
, Versand der
Teilnehmerliste an alle
Teilnehmer

Weiterer Austausch
= Workshops

= QObstmesse

= Hoffahrten

Biindelung von
Kommunikationsmitteln
auf einer gemeinsamen
Online-Plattform
(idealerweise einer
vorhandenen Seite)

Ubersetzung eines
Rundbriefes Streuobst
auch ins Tschechische

Erstellung einer
Ubersicht zu
Fordermoglichkeiten
zum Thema Streuobst und
alte Obstsorten

Uberpriifung eines
Pradikates fiir
gepressten Obstsaft
(aus Streuobst)

Biindelung der
verschiedenen Termine
der Akteure zum Thema
Streuobst

Vorgeschlagener
Akteur

LaNU

LaNU

Internationales
Begegnungszentrum St.
Marienthal

n.n.

Anfrage an den
Bundesfachausschuss
Streuobst zur
Platzierung auf der
vorhanden Nabu-
Webseite

n.n.
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Bemerkungen

Abfrage der Erlaubnis der Herausgabe der
Kontaktdaten im Rahmen des Versands des
Protokolls

Vorabanfrage zu relevanten Themen
Mdglicherweise Einbau in die

Abschlussveranstaltung des Projektes im
Januar 2020

Prasentation auf dem Obst- und Winzerfest
des IBZ St. Marienthal im Oktober 2019
moglich

Exkursionen zu Partnern mit Fiihrung und
Wissensaustausch

Einbindung in der Webseite des Nabu ggf.
moglich

Vorhandensein eines Nabu-Newsletters

Bei Neugestaltung einer Plattform bedarf es
der Einbindung in ein Folgeprojekt

Umsetzung bspw. im Rahmen eines
moglichen Folgeprojektes mdéglich

Férdermdglichkeiten sind in Deutschland
bundeslandspezifisch, eine Ubersicht ist
noch nicht fir alle zuganglich aufbereitet
Eine Ubersicht fiir Tschechien ist beim
zustandigen Ministerium vorhanden

Umsetzung im Rahmen einer
Medaillenvergabe denkbar

Umsetzung im Rahmen des
Streuobstrundbriefes denkbar



Ausblick

Wir mdchten uns hiermit nochmals flir Ihre rege Teilnahme an unserer
Fachtagung und die vielen wertvollen Impulse bedanken.

An dieser Stelle mdchten wir Sie schon einmal recht herzlich zur
Abschlusstagung unseres Projektes am 10./11.01.2020 ins IBZ nach
Ostritz einladen. Halten Sie sich diesen Termin bitte frei.

Bis dahin werden wir uns bemuhen, Ihre Anregungen umzusetzen und
einen Fahrplan flr die Zeit nach dem Projekt entwerfen. In der
Zwischenzeit kdnnen Sie gerne weiterhin mit Ihren Ideen an uns
herantreten und unsere weiteren Veranstaltungen besuchen.

Wir freuen uns auf Sie.

Auf Wiedersehen in Ostritz!

Hier die nichsten Termine im Uberblick:

27.-29.09.2019 Mitteleuropaische Pomologentage in Bad Muskau

20.10.2019 Obst- und Winzerfest im IBZ St. Marienthal in Ostritz
mit Sortenschau, Sortenbestimmung, Vortragen und Markt

10.-11.01.2020 Fachtagung zum Aufbau des trinationalen Netzwerkes
Obstsortenerhalt im IBZ St. Marienthal in Ostritz

21



