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Misto konani nasi odborné konference

Prezence Ucastnik{ pred
konferen¢nim salem. Vedle
prezencnich listin lezely
jmenovky, programy a formulare
k ochrané osobnich Gdajl ve
dvou jazycich a listiny pro vybér
workshopd.



Prednasky

Nicolai einz - Helmholtz Zentrum fir Umweltforschung (UFZ) Lipsko (Helmholtzovo
centrum vyzkumu zivotniho prostredi Lipsko)
~Ekosystémové sluzby a zhodnocovani extenzivnich sadt"

Jakob Schierscher - Agroscope, Schweizer Kompetenzzentrum fur landwirtschaftliche
Forschung (Svycarské kompetencni centrum pro zemédélsky vyzkum), Svycarsko,
~Vyuziti genetickych zdroji ovoce pro nové produkty"
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Katharina Meifert - BTE Tourismus- und Regionalberatung Partnerschaftsgesellschaft
mbB Berlin (Partnerska spolecnost pro regionalni poradenstvi a poradenstvi v cestovnim
ruchu), ,Regionalni marketing"

UIf Miiller - Gaa e.V. a Tobias Stange - mostarna extenzivniho ovoce Streuobstkelterei
Gohla Stange & Callwitz GbR

~Biocertifikace extenzivniho ovoce jako forma prodeje ovoce z extenzivnich
sadi s prirazkou™

Konferenci moderoval jednatel IBZ pan Dr. Michael Schlitt
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Oliver Exner - Apfel & Konsorten e.V. a Streuobstwiesen Manufaktur GmbH,
~Hospodaiské jablko a kmotrovstvi stroma"

Ondra Kopicka - LANDCRAFT,
~Hledani hodnot - staré ovocné odriidy nelze udrzovat Cisté z nostalgie"



Holger Stein, Majitel a provozovatel palirny & someliér exkluzivnich palenek,
~Prvni saska smluvni palirna“

Michael Berninger (l.) - ,Obstgenossen - Leipziger IG flir Streuobst" (ovocné druzstvo
pro podporu extenzivniho ovoce) a

Volker Umbreit (r.) - ,Sornziger Wilden" (sdruZeni pro podporu a vyuZiti planych druhd
ovoce), ,Vytvareni siti a vyvoj produktu na prikladu ,Wilde Leipziger' "
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Jaroslav Hruska - Stvolenska mostarna o
~Farma a mostarna u Hruska"
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Christian Haberhauer, referent marketigu Turisticky svaz MoststraBe zaved| na
~Zazitkovy vylet za hruskami MostBirne™ (Prednaska s ochutnavkou)
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Andreas Wegener - Spolkovy 6dborn)'/ vybor pro extenzivni ovoc,
~Ekonomické aspekty".

Zmena programu:

Samstag, 16.03.2019 Ideen zur Vermarktung in der Projektregion

09:30 Wirtschaftlichkeitshetrachtungen Ekonomické aspekty
Andreas Wegener, NABU BFA Streuobst Andreas Wegener, Spolkovy odborny vybor pro extenzivni ovoce

10:00-StrevebstvermarkinigalsTafelebst
MarierBuleyMarionBuley UG- Fallt krankheitsbedingt aus!

WORKSHOPS Workshopy
10:45-11:45 Workshop-Phase 1 (parallel, jeweils 1 Stunde)
12:00-13:00 Workshop-Phase 2

" o Marionp W Redi , . e ket
Moderation: Katrin Meifert (BTE) W2: Produktentwicklung Vyvoj produktu

Moderation: Dr. Michael Schlitt (IBZ) W3: Biirgerbeteiligung / OA participace ob¢ant / PR

Moderation: Katrin Weiner (LaNU) W4: Netzwerkarbeit Prace v sitich

13:00 Mittagessen Obéd

14:00 Prasentation der Workshop-Ergebnisse Prezentace vysledki workshopu

und Abschlussdiskussion a zavérecna diskuze

Kaffee zum Ausklang Kava zavérem

AnschlieBend besteht die Méglichkeit zur Teilnahme an einer Fithrung Nasledné nabizime moZnost

den Sortenwiesen der Oberlausitz Stiftung. ucasti na prohlidce odridovymi

Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Herrn Dr. Schlitt. sady nadace v Ostritz. & Dr. Schlitt

. Européische Union. Européischer
Férderung: SN»«(Z o2 3 o

Fonds fiir regionale Entwicklung.
Evropska unie. Evropsky fond pro

*
i L . % "
Ahoj sousede. Hallo Nachbar. * regionalni rozvoj.

Interreg VA / 2074 -2020

Z dlvodu nahlého onemocnéni musela byt bohuzel odfeknuta predndéka Marion Buley
na téma ,,Prodej extenzivniho ovoce jako stolniho ovoce" a také Workshop 1
~Regionalni prodej a marketing™.



Workshopy

« |1 . - .

Workéhop 2: Vyvoj produktu - moderator: Katharina Meifert (zcela vlevo)

Workshop 3: Participace ob¢and / PR - moderator: Dr. Michael Schlitt (vlevo)



*
3

Workshop 4: Prace v sitich — moderator: Katrin Weiner (vlevo)



Vysledky
Workshop 2: Vyvoj produktu — moderatorka: Katharina Meifert
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) - T —
Was ware die neue hohere Qualitat?
Was daran ware besonders?

Wer konnte was herstellen?
Welche Partnerschaften brauchen wir?

L d

Das Produkt und seine Verbraucher - wie bringen wir das

Zusammen?

X Welche Partner konnen bei der Prod:

uktentwickiung und
Vermarktung unterstutzen?

¥ Nos kann uns vexbinden ?—
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e
Blick in die Zukunft

Potentiale (Potentialités)
zukunftige Moglichkeiten, Chancen

Hindernisse (Obstacles)
zukunftige Rahmenbedingungen, Hind

. -

K Welche Obstprodukte, insbesondere im Zusammenhang mit
alten regionalen Sorten konnten wir uns vorstellen?

Was wiire die neue hohere Qualitat?
Was daran ware besonders?

Wer konnte was herstellen?
Welche Partnerschaften brauchen wir?

Das Produkt und seine Verbraucher - wie bringen wir das
zusammen?

x Welche Partner konnen bei der Produktentwicklung und
Vermarktung unterstutzen?

» Nas kann uns vexbinden ?.
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Shrnuti
Moderatorka Katharina Meifert niZze popsala hlavni otazky a vysledky diskuze.

Vede vyvoj spoleéného produktu na téma extenzivniho ovoce, resp. spolecny vyvoj
s pfesahem v sasko-Ceské sousedici a propojené oblasti k cili nebo plsobi rozdil cen jako
prekazka?
Praha coby hospodaisky silny region mlze byt cilovym trhem stejné jako mésta v
Némecku.

Pro ¢eského vyrobce existuji také potencidly v némeckych venkovskych oblastech. Sance
jsou nejlepsi v téch letech, kdy v Némecku neni dostatek produktll z extenzivnich sadd.

Co by bylo specifikem ¢i zvlastnosti regionu? Co by bylo pro takovy specificky kulinarfsky

region v Sasku a Cesku charakteristické?
Neexistuje nic ,extra specialniho®“, co by charakterizovalo cely region. Naopak, zvlastnosti
a specifikem je pravé ona ,pestrost", Siroka paleta odrlid a zplsoby zpracovani. ,Kazdy
je unikat."

Vedlo by k cili propdjéit jednomu druhu ovoce funkci vyvésniho $titu regionu?

Pro propagaci jednoho specialniho ovoce chybi podklady: chybi historické priklady,
politi¢ti partnefi tu dosud nejsou. Propagace a marketing jednoho zvlastniho ovoce
regionu by byly naroubované a umélé. Toto odporuje autentickému marketingu a prodeji
ovoce z extenzivnich sadd.

V sasko-Ceském spolecném regionu neni tfeba onen jeden produkt. Mnohem
dlleZit&jsi je propojovani a vzajemna podpora poskytovateld. Produkty mluvi sami za
sebe, na to Ize byt pysny.

Kdo je a kdo ma byt zasadni cilovou skupinou a jak ji oslovime?

Cilovou skupinou jsou normalni spotiebitelé. DileZitym pFistupem jsou transparentnost
(metody pé&stovani a pracovni postupy) a ddvéra (diky kontaktu a znalosti producenta).
Mimo to jsou zadané kreativni aktivity, jako Ovocnad dcerpaci stanice, spoluprace
zemé&délcl/prodejct ze dvora apod. Také vyletnici a jednodenni turisté z mést jsou
dlleZitou cilovou skupinou. Navic lze vsadit také na klasické turisty jako na dalsi
spotrebitele, jako propagacni moznosti atd.

Jako marketingové a prodejni metody si umime predstavit?
Hleda se néjaka cesta mezi centralnim a decentralnim fesSenim, tzn.

o Aktivity jednotlivych aktér@i, napf. metoda jednoho ovocnafe z Cech
s mailingovym seznamem s oslovenim vdech klientli na jeden termin dodavky,

o Spoluprace s dalsimi partnery, napf. Iniciativa Slow Food, Marktschwarmer
Dresden,

o Kooperac¢ni metody ve spolecné siti, napf. spolecnd marketingova &i prodejni
kancelaF vdech drobnych producentl pro oslovovéni gastronomickych subjektl &i
dalSich partner(l; spoleéné ovocné druzstvo se sluzbami, jako napf. krdmek na
statku, informace, zpracovani; zavedeni regionalni znacky jako napf. ,typicky
Harz"; solidarni zemédélstvi apod.

Dilezité: Jiz existuji ¢etné struktury/organizace, které mohou a mély by byt vyuzity.
Mé&lo by se ovoce z extenzivnich sadll nabizet také jako stolni ovoce?

Sance se zvysi, kdyZ se vsadi na bonus dlvéry, to znamena, e své produkty prodavam
lokalnim/regionalni zajemcim (napf. matefské Skoly, hotely, nemocnice atd.). V bio
obchodech je to spis sloZitéji z divodu cen.
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K cile povede urcité cesta mixu vyuziti ovoce z extenzivnich sadil, tzn. vyuziti jako
zboZi, jako mostu a také jako sekundarnich produktl.

Neméli bychom pojimat vyvoj v oblasti extenzivniho ovoce Sifeji a propojit jej s dalSimi
aktivitami, jako péstovani ovoce, chov ovci s prodejem masa, agroturistika atd., a spojit jej a
propagovat jako pecet & znamku/znacku?
Daldi peéet na téma ,ovocny strom, zvifata, zemédélstvi v sadu..." je pro mnohé uZivatele
jiz jisté matouci. Ale i pfesto by se mélo usilovat o evropské naplnéni iniciativy ,Biotop
extenzivni sad", aby se zvysilo povédomi o kvalité extenzivniho ovoce.

Naplfiovani v sektoru mirkoproducentl je mozné pouze v segmentu nejvyssi kvality.
Zvysovani mnozstvi (ovoce, masa atd.) lze zifejmé realizovat pouze s klesajici kvalitou
(napft. jina rasa ovci). SpiSe by se pak mélo sdzet na solidaritu, tzn. mnoho producentd,
ktefi vSichni produkuji v malém a exkluzivné.

Jaké vyzvy a ramcové podminky aktudlné existuji v oblasti vyvoje produktu a
marketingu/prodeje extenzivniho ovoce a starych ovocnych odrdd?

Cena: Pozadované ceny 0,25 EUR za litr se nedosahuje. V Cesku navic vyvolavaji sankce
proti Rusku prebytek nabidky a tim i klesajici cenu.

Kvalita produktd: Kvalita cerstvého i zpracovavaného ovoce samoziejmé i zde
predstavuje vyzvu. Vzhled problém jisté nepredstavuje.

Znalosti zakaznika: Zakaznici uz neznaji vlastnosti ovoce a napf. nevédi, kdy ma ovoce
po zakoupeni nejlepsi konzumni zralost. Zde panuje potfeba osvéty, a to i na tydennich
trzich apod.

Personal: Z dlvodu nizké nezamé&stnanosti ve vysi pouze 2 % je té&zké nalézt
pomocniky, zvlasté pfi sklizni.

Nakupni zvyklosti: V Cesku nakupuje mnoho zakaznikl podle akéniho letdku. Némci
vydavaji za potraviny malo penéz (protoze jsou potraviny také velmi cenové dostupné). I
zde je dllezita osvéta a zvySovani povédomi.

Dalsi naméty, podnéty a diskuze workshopu
k cili povede kreativni pojmenovavani pro mladsi cilové skupiny: jablec¢né chipsy namisto
krizal.
Identita, komunita/spolegenstvi a socialni funkce jsou dlleZitymi aspekty a pFipadné také
»~produkt" péstovani ovoce.
Preshrani¢ni pokracujici projekty (i se zamérenim na cestovni ruch) umoziuji akvizici
dota&nich prostiredkd.
Dalsi potencidlni mista a partnefi: Klaster Osek, Extenzivni sady v Mimoni (Ralsku),
Libereckd palirna Stard déma, a mimo to existuji v Sasku a Cesku mnohé zpracovavané
produkty.

Zobrazeni/komunikace ekologické bilance produktl z celého svéta by mohlo pFinést
pozitivni efekty pro lokalni a regionalni vyrobce, a to by mélo byt pfedano jako podnét na
EU. Nicméné se musi zohlednit i sezdnnost. Spotfebitel poptava ovoce po cely rok a
ekologicka bilance mdze vyjit l1épe u produktu dovezeného zdaleka neZ dlouhé chlazeni
v tuzemskych skladech.

Produkty se méni, a to potfebuje i region. Zde je zadana odvaha pro nové a kreativni
produkty.

Tradici v Cesku i Sasku je su$ené ovoce/kfizaly. Nicméné je slozité, produkovat jej
ekonomicky sobéstacné. I zde je tfeba kreativnich cest. (jeden z marketinkovych nosict
je aktualné ,Pflaumentoffel").
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Workshop 3: Participace obcanli - moderator: Dr. Michael Schlitt
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Workshop 4: Prace v sitich - moderatorka: Katrin Weiner
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Prezentace vysledkid workshopu a zavérecna diskuze
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Dalsi kroky, které si ucastnici preji

Opatreni

Vymeéna komunikacnich
forem, rozeslani seznamu
Gcéastnikd vem

v 7 O

ucastnikum

Dalsi vymény

= Workshopy

= Veletrh ovoce

=  Exkurze na statky

Spojeni komunikacnich
prostiedkd na spole¢né
online-platformé (idealné
na néjaké existujici)

Preklad Obézniku
extenzivniho ovoce i do
cestiny

Zpracovani pirehledu
dotaénich moznosti na
téma extenzivniho ovoce a
starych ovocnych odrdd

Provéreni predikatu pro
lisovanou ovocnou
$tavu (z extenzivniho
ovoce)

Propojeni réiznych

Ve s O s
termint aktéru na téma
extenzivniho ovoce

Navrhovany
aktér/subjekt

LaNU

LaNU

Internationales

Begegnungszentrum St.

Marienthal

Zatim bez navrhu

Dotaz na Spolkovy
odborny vybor pro
extenzivni ovoce k

umisténi na stavajici

webové strance Nabu

Zatim bez navrhu

Zatim bez navrhu

Zatim bez navrhu

Zatim bez navrhu
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Poznamky

Dotaz na schvaleni predani kontaktnich
Udajl v rdmci rozeslani protokolu

Pfedbézné dotazy na relevantni témata

Mozna zapracovani do zavérec¢né akce
projektu v lednu 2020

Mozna prezentace na Slavnostech ovoce a
vinatQ v IBZ St. Marienthal v Fjnu 2019

Exkurze k partnerdm s prohlidkou a
vymeénou informaci

Zapojeni do internetové stranky Nabu
eventualni mozné

Existence newsletteru NABU

PFi obnovovani ¢i novém zfizeni néjaké
platformy je tfeba zapojeni do budouciho
projektu

Realizace mozna napf. v ramci mozného
navazného projektu

Dotacni moznosti jsou v Némecku v kazdé
spolkové zemi specifické, prehled jesté
neni pro vSechny pfistupné zpracovan
Prehled pro Cesko je k dispozici na
prislusném ministerstvu

7

Realizace myslitelna v rdmci predavani
medaili

Realizace myslitelna v ramci Obézniku
extenzivniho ovoce



Vyhled
Chteéli bychom Vam timto jesté jednou podékovat za Vasi aktivni ucast na
nasi odborné konferenci a za mnohé cenné podnéty.

Zaroven bychom Vas jiz nyni co nejsrde¢néji pozvali na zavérecnou
konferenci naseho projektu dne 10./11.01.2020 do IBZ St. Marienthal v
Ostritz. Prosim rezervujte si tento termin.

Do té doby se budeme snazit, abychom naplnili Vase podnéty a pripravili
navrh konceptu pro obdobi po projektu. Mezi tim se na nds mizete vzdy
obracet se svymi napady a ucastnit se nasich dalSich akci. Informace

k nim Vam poskytne:

Venkovsky prostor o.p.s.,

Helena Friolova
friolova@venkovskyprostor.cz
office phone: +420 702 027 607

Tésime se na Vas.

Na shledanou v Ostritz!

Zde prehled nejblizsich termint:
27.-29.09.2019 Stredoevropské pomologické dny v Bad Muskau

20.10.2019 Slavnosti ovoce a vina v IBZ St. Marienthal v Ostritz
s vystavou a ur¢ovanim ovocnych odrid, pfednaskami a
trzistém

10.-11.01.2020 Odborna konference pro vytvoreni trinacionalni Sité pro
zachovani ovocnych odrid v IBZ St. Marienthal v Ostritz
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